
UNSERE MEDIENPARTNER

UNSERE PARTNER & Unterstützer

Ablauf Wir danken für die Zusammenarbeit

8. Marketing-Tag Bodensee
medien & unternehmen

&

28. März 2014 im SÜDKURIER Medienhaus in Konstanz

ab	12:00 Uhr 
	Eintreffen der Teilnehmer (Mittag-Snacks und Getränke) 

	 13:00 Uhr 
	Begrüßung durch Netzwerk Bodensee

	 13:15 Uhr SÜDKURIER Medienhaus 
Werbeerfolg mit vernetzten Kampagnen 
	Referent: Michael Beyer, Anzeigenleiter SÜDKURIER Medienhaus

	 13:50 Uhr Universität St. Gallen  
Digitale Medien zielgruppenorientiert einsetzen 
	Referent: Marius Hasenböhler, lic. Phil., Executive MBA HSG,  
Leiter Kommunikation Universität St. Gallen

	 14:25 Uhr Yvonne Villiger 
Mit Humor im Business zum Erfolg  
Referentin: Yvonne Villiger, Expertin für Business-Humor

	 15:00 Uhr 
Fragen und Diskussion

Kaffeepause
	 16:30 Uhr  Telekom Deutschland 

Innovative Kommunikationsinstrumente 
Referent: Dirk Erben, Leiter Marketing Mittelstandskunden, Telekom Deutschland

	 17:10 Uhr Leibinger Brauerei  
Crossmediale Ansprache - Zur richtigen Zeit am richtigen Ort 
	Referent: Michael Leibinger, Geschäftsführer Brauerei Max Leibinger GmbH

	 17:45 Uhr 
Fragen und Diskussion

ab	18:00 Uhr 
 Lockeres Get-together bei Abend-Imbiss und Getränken

Eine Veranstaltung des IDEE + konzeption
HUNKE
Friedrichstraße 7
88214 Ravensburg
www.hunke-marketing.de

Printpartner
Referenten von:

präsentieren

K l i n i k  I n f o  K a n a l  C H



	 Vorname + Nachname	 Funktion	

✗ ✗Teilnehmer 1

Anmeldebogen
8. Marketing-Tag Bodensee –  medien & UNTERNEHMEN am 28. März 2014

Hiermit erkläre Ich verbindlich die Teilnahme am 8. Marketing-Tag Bodensee
(Bitte die mit ✗ gekennzeichneten Felder ausfüllen und die zutreffende Eintrittsversion ankreuzen)

Anmeldung unter Fax: 07541/3858833 oder im  
	I nternet unter www.netzwerk-bodensee.com

Firma / Institution

Straße, Hausnummer

Land, PLZ, Ort

Telefon E-Mail

✗

✗

✗

✗✗

Datum / Unterschrift
✗

Normalpreis (84,03 1 zzgl. MwSt.) 	 Ermäßigter Preis (42,02 Euro zzgl. MwSt. für Netzwerk Bodensee Partner)	F reikarte

Normalpreis (84,03 1 zzgl. MwSt.) 	 Ermäßigter Preis (42,02 Euro zzgl. MwSt. für Netzwerk Bodensee Partner)	F reikarte

	 Vorname + Nachname	 Funktion	

✗ ✗Teilnehmer 2

Anmeldeschluss	 14. März 2014

Adresse und Parkmöglichkeit
SÜDKURIER GmbH, Medienhaus,  
Max-Stromeyer-Straße 178, 78467 Konstanz

Für die Teilnehmer des 8. Marketing-Tag Bodensee 
stehen eine begrenzte Anzahl von Parkplätzen zur 
Verfügung.

Teilnehmergebühr (inkl. Getränke, Mittag-Snacks und Abend-Imbiss)

Normalpreis:  84,03 1 zzgl. MwSt.

Ermäßigter Preis:  42,02 1 zzgl. MwSt. – für Netzwerk Bodensee Partner

Datenschutz	
Die Anmeldedaten verwendet der Veranstalter ausschließlich zur Organisation der 
Veranstaltung und zur Information über weitere Veranstaltungen. Mit seiner Un-
terschrift willigt der Teilnehmer einer Dokumentation und Berichterstattung über 
die Veranstaltung ein. Ton-, Bild- oder Filmaufnahmen auf der Veranstaltung sind 
nur nach Zustimmung des Veranstalters zulässig.

Teilnahme-/Zahlungsbedingungen
Die Teilnahmegebühr ist – nach Rechnungsstellung durch HUNKE – im Voraus 
durch Überweisung zu entrichten. Eine Rückerstattung ist nur bei rechtzeitiger 
Abmeldung  per E-Mail (anmeldung@netzwerk-bodensee.com) bis 5 Tage vor der 
Veranstaltung möglich. Programmänderungen aus wichtigem Anlass behält sich 
der Veranstalter vor. Für eventuell auftretende Personen- und Sachschäden wird 
keine Haftung übernommen.

medien & UNTERNEHMEN
Praxisbeispiele von erfolgreichen Unternehmen

Universität St. Gallen 
Digitale Medien zielgruppenorientiert einsetzen

Marius Hasenböhler, lic. Phil., Executive MBA HSG, Leiter Kommunikation Universität St. Gallen

Die Art und Weise, Medien zu konsumieren, verändert sich dramatisch. Das spüren nicht nur die großen Tageszeitungen und 
Publikumsmagazine – auch Unternehmen und Institutionen setzen sich zunehmend damit auseinander. Die Universität St. Gal-
len hat bewusst den progressiven Weg gewählt: Die Macher der Uni-Zeitung „HSG Blatt“ wollten ihre eigene Vision von einem 
zukunftsweisenden Medium verwirklichen. Gemeinsam mit der Agentur DACHCOM ist unter der Projektleitung von Christoph 
Matzner die Magazin-App „HSG Focus“ entstanden, das faszinierende Magazin-Tool eines zukunftsweisenden Wissenschafts-
betriebs.

Leibinger Brauerei
Crossmediale Ansprache - Zur richtigen Zeit am richtigen Ort

Michael Leibinger, Geschäftsführer Brauerei Max Leibinger GmbH

Der deutsche Biermarkt ist gekennzeichnet von einem intensiven Verdrängungswettbewerb. Einerseits ist das Angebot riesig, 
zugleich schrumpft der Bierkonsum stetig. Diesem  Umstand versucht Leibinger als regionale Privatbrauerei mit dem intensiven 
Einsatz crossmedialer Instrumente entgegenzuwirken, um seine Kunden zu halten und neue für sich zu gewinnen. Die emotio-
nale Ansprache des Verbrauchers auf verschiedenen Kanälen wird anhand einer Kampagne dargestellt.

Yvonne Villiger 
Mit Humor im Business zum Erfolg

Yvonne Villiger, Expertin für Business-Humor

Yvonne Villiger ist Expertin für Business-Humor und Buchautorin. Sie zeigt Ihnen neue Perspektiven für den erfolgreichen 
Verkauf - ganz unkonventionell und höchst motivierend dazu. Erleben Sie in dem Vortrag von Yvonne Villiger, wie Sie mit Hu-
mor Ihre Kunden in Käuferlaune versetzen können und es Ihnen gelingt, hierdurch neue Kunden zu gewinnen. Yvonne Villiger 
vermittelt Ihnen außerdem vielfältige Tipps, wie Sie sich mit Humor täglich motivieren können und somit „fit“ für Ihr Business 
sind. Seien Sie gespannt.

Telekom Deutschland
Innovative Kommunikationsinstrumente

Dirk Erben, Leiter Marketing Mittelstandskunden, Telekom Deutschland  

Die Telekom Deutschland GmbH bietet ein umfassendes Angebot an Telekommunikationsprodukten für Privat- und  
Geschäftskunden. Der deutsche Telekommunikationsmarkt wird durch schnelle Innovationen geprägt, die neue Möglichkeiten 
für den Geschäftskunden bieten. Dirk Erben wird Möglichkeiten vorstellen,  wie diese Innovationen die Kundenansprachen 
weiterentwickeln und diese an konkreten Beispielen vorstellen. 

SÜDKURIER Medienhaus
Werbeerfolg mit vernetzten Kampagnen

Michael Beyer, Anzeigenleiter SÜDKURIER Medienhaus

Kommunikation findet heute auf mehreren inhaltlichen, gestalterischen und vernetzten Kanälen statt. Noch nie gab es so viel 
Möglichkeiten, Kunden zu erreichen oder eben an ihnen vorbei zu werben. Mit gut konzipierten, crossmedialen Kampagnen las-
sen sich verschiedene Kanäle zu einem effektiven Maßnahmenbündel schnüren. Im ersten Ansatz benötigt man die klassischen 
Instrumente des Marketings - Im Rahmen seines Vortrages erläutert Michael Beyer anhand von verschiedenen praxisorienti-
erten Beispielen, wie ein mittelständisches Unternehmen die Bereiche „Print“, „Online“ und „Mobile“ im Rahmen seiner Werbung 
effizient und zielgruppengenau einsetzen kann.Der 8. Marketing-Tag Bodensee vermittelt 

Ihnen Informationen und Hintergründe rund 
um das Thema „Medien & Unternehmen”. 
Die Referenten von verschiedenen regio- 
nalen und bundesweit tätigen Unternehmen 
gehen in ihren Vorträgen u. a. auf folgende 
Fragestellungen ein: Wie können digitale 
Medien zielgruppenorientiert eingesetzt 
werden? Wie gelingt es, die Bereiche „Print“, 
„Online“ und „Mobile“ effizient miteinander 
zu verknüpfen und erfolgreich einzusetzen? 
Welche Bedeutung hat die emotionale Kun-
denansprache beim crossmedialen Einsatz 
von Kommunikationsinstrumenten?

Profitieren Sie vom langjährigen Know-how 
der Referenten und melden Sie sich direkt 
für den 8. Marketing-Tag Bodensee an. Wir 
freuen uns, Sie am Freitag, den 28. März 
2014, im Südkurier Medienhaus in Kon-
stanz zu begrüßen.

Vielen Dank für die zusammenarbeit



	 Vorname + Nachname	 Funktion	

✗ ✗Teilnehmer 1

Anmeldebogen
8. Marketing-Tag Bodensee –  medien & UNTERNEHMEN am 28. März 2014

Hiermit erkläre Ich verbindlich die Teilnahme am 8. Marketing-Tag Bodensee
(Bitte die mit ✗ gekennzeichneten Felder ausfüllen und die zutreffende Eintrittsversion ankreuzen)

Anmeldung unter Fax: 07541/3858833 oder im  
	I nternet unter www.netzwerk-bodensee.com

Firma / Institution

Straße, Hausnummer

Land, PLZ, Ort

Telefon E-Mail

✗

✗

✗

✗✗

Datum / Unterschrift
✗

Normalpreis (84,03 1 zzgl. MwSt.) 	 Ermäßigter Preis (42,02 Euro zzgl. MwSt. für Netzwerk Bodensee Partner)	F reikarte

Normalpreis (84,03 1 zzgl. MwSt.) 	 Ermäßigter Preis (42,02 Euro zzgl. MwSt. für Netzwerk Bodensee Partner)	F reikarte

	 Vorname + Nachname	 Funktion	

✗ ✗Teilnehmer 2

Anmeldeschluss	 14. März 2014

Adresse und Parkmöglichkeit
SÜDKURIER GmbH, Medienhaus,  
Max-Stromeyer-Straße 178, 78467 Konstanz

Für die Teilnehmer des 8. Marketing-Tag Bodensee 
stehen eine begrenzte Anzahl von Parkplätzen zur 
Verfügung.

Teilnehmergebühr (inkl. Getränke, Mittag-Snacks und Abend-Imbiss)

Normalpreis:  84,03 1 zzgl. MwSt.

Ermäßigter Preis:  42,02 1 zzgl. MwSt. – für Netzwerk Bodensee Partner

Datenschutz	
Die Anmeldedaten verwendet der Veranstalter ausschließlich zur Organisation der 
Veranstaltung und zur Information über weitere Veranstaltungen. Mit seiner Un-
terschrift willigt der Teilnehmer einer Dokumentation und Berichterstattung über 
die Veranstaltung ein. Ton-, Bild- oder Filmaufnahmen auf der Veranstaltung sind 
nur nach Zustimmung des Veranstalters zulässig.

Teilnahme-/Zahlungsbedingungen
Die Teilnahmegebühr ist – nach Rechnungsstellung durch HUNKE – im Voraus 
durch Überweisung zu entrichten. Eine Rückerstattung ist nur bei rechtzeitiger 
Abmeldung  per E-Mail (anmeldung@netzwerk-bodensee.com) bis 5 Tage vor der 
Veranstaltung möglich. Programmänderungen aus wichtigem Anlass behält sich 
der Veranstalter vor. Für eventuell auftretende Personen- und Sachschäden wird 
keine Haftung übernommen.

medien & UNTERNEHMEN
Praxisbeispiele von erfolgreichen Unternehmen

Universität St. Gallen 
Digitale Medien zielgruppenorientiert einsetzen

Marius Hasenböhler, lic. Phil., Executive MBA HSG, Leiter Kommunikation Universität St. Gallen

Die Art und Weise, Medien zu konsumieren, verändert sich dramatisch. Das spüren nicht nur die großen Tageszeitungen und 
Publikumsmagazine – auch Unternehmen und Institutionen setzen sich zunehmend damit auseinander. Die Universität St. Gal-
len hat bewusst den progressiven Weg gewählt: Die Macher der Uni-Zeitung „HSG Blatt“ wollten ihre eigene Vision von einem 
zukunftsweisenden Medium verwirklichen. Gemeinsam mit der Agentur DACHCOM ist unter der Projektleitung von Christoph 
Matzner die Magazin-App „HSG Focus“ entstanden, das faszinierende Magazin-Tool eines zukunftsweisenden Wissenschafts-
betriebs.

Leibinger Brauerei
Crossmediale Ansprache - Zur richtigen Zeit am richtigen Ort

Michael Leibinger, Geschäftsführer Brauerei Max Leibinger GmbH

Der deutsche Biermarkt ist gekennzeichnet von einem intensiven Verdrängungswettbewerb. Einerseits ist das Angebot riesig, 
zugleich schrumpft der Bierkonsum stetig. Diesem  Umstand versucht Leibinger als regionale Privatbrauerei mit dem intensiven 
Einsatz crossmedialer Instrumente entgegenzuwirken, um seine Kunden zu halten und neue für sich zu gewinnen. Die emotio-
nale Ansprache des Verbrauchers auf verschiedenen Kanälen wird anhand einer Kampagne dargestellt.

Yvonne Villiger 
Mit Humor im Business zum Erfolg

Yvonne Villiger, Expertin für Business-Humor

Yvonne Villiger ist Expertin für Business-Humor und Buchautorin. Sie zeigt Ihnen neue Perspektiven für den erfolgreichen 
Verkauf - ganz unkonventionell und höchst motivierend dazu. Erleben Sie in dem Vortrag von Yvonne Villiger, wie Sie mit Hu-
mor Ihre Kunden in Käuferlaune versetzen können und es Ihnen gelingt, hierdurch neue Kunden zu gewinnen. Yvonne Villiger 
vermittelt Ihnen außerdem vielfältige Tipps, wie Sie sich mit Humor täglich motivieren können und somit „fit“ für Ihr Business 
sind. Seien Sie gespannt.

Telekom Deutschland
Innovative Kommunikationsinstrumente

Dirk Erben, Leiter Marketing Mittelstandskunden, Telekom Deutschland  

Die Telekom Deutschland GmbH bietet ein umfassendes Angebot an Telekommunikationsprodukten für Privat- und  
Geschäftskunden. Der deutsche Telekommunikationsmarkt wird durch schnelle Innovationen geprägt, die neue Möglichkeiten 
für den Geschäftskunden bieten. Dirk Erben wird Möglichkeiten vorstellen,  wie diese Innovationen die Kundenansprachen 
weiterentwickeln und diese an konkreten Beispielen vorstellen. 

SÜDKURIER Medienhaus
Werbeerfolg mit vernetzten Kampagnen

Michael Beyer, Anzeigenleiter SÜDKURIER Medienhaus

Kommunikation findet heute auf mehreren inhaltlichen, gestalterischen und vernetzten Kanälen statt. Noch nie gab es so viel 
Möglichkeiten, Kunden zu erreichen oder eben an ihnen vorbei zu werben. Mit gut konzipierten, crossmedialen Kampagnen las-
sen sich verschiedene Kanäle zu einem effektiven Maßnahmenbündel schnüren. Im ersten Ansatz benötigt man die klassischen 
Instrumente des Marketings - Im Rahmen seines Vortrages erläutert Michael Beyer anhand von verschiedenen praxisorienti-
erten Beispielen, wie ein mittelständisches Unternehmen die Bereiche „Print“, „Online“ und „Mobile“ im Rahmen seiner Werbung 
effizient und zielgruppengenau einsetzen kann.Der 8. Marketing-Tag Bodensee vermittelt 

Ihnen Informationen und Hintergründe rund 
um das Thema „Medien & Unternehmen”. 
Die Referenten von verschiedenen regio- 
nalen und bundesweit tätigen Unternehmen 
gehen in ihren Vorträgen u. a. auf folgende 
Fragestellungen ein: Wie können digitale 
Medien zielgruppenorientiert eingesetzt 
werden? Wie gelingt es, die Bereiche „Print“, 
„Online“ und „Mobile“ effizient miteinander 
zu verknüpfen und erfolgreich einzusetzen? 
Welche Bedeutung hat die emotionale Kun-
denansprache beim crossmedialen Einsatz 
von Kommunikationsinstrumenten?

Profitieren Sie vom langjährigen Know-how 
der Referenten und melden Sie sich direkt 
für den 8. Marketing-Tag Bodensee an. Wir 
freuen uns, Sie am Freitag, den 28. März 
2014, im Südkurier Medienhaus in Kon-
stanz zu begrüßen.

Vielen Dank für die zusammenarbeit



UNSERE MEDIENPARTNER

UNSERE PARTNER & Unterstützer

Ablauf Wir danken für die Zusammenarbeit

8. Marketing-Tag Bodensee
medien & unternehmen

&

28. März 2014 im SÜDKURIER Medienhaus in Konstanz

ab	12:00 Uhr 
	Eintreffen der Teilnehmer (Mittag-Snacks und Getränke) 

	 13:00 Uhr 
	Begrüßung durch Netzwerk Bodensee

	 13:15 Uhr SÜDKURIER Medienhaus 
Werbeerfolg mit vernetzten Kampagnen 
	Referent: Michael Beyer, Anzeigenleiter SÜDKURIER Medienhaus

	 13:50 Uhr Universität St. Gallen  
Digitale Medien zielgruppenorientiert einsetzen 
	Referent: Marius Hasenböhler, lic. Phil., Executive MBA HSG,  
Leiter Kommunikation Universität St. Gallen

	 14:25 Uhr Yvonne Villiger 
Mit Humor im Business zum Erfolg  
Referentin: Yvonne Villiger, Expertin für Business-Humor

	 15:00 Uhr 
Fragen und Diskussion

Kaffeepause
	 16:30 Uhr  Telekom Deutschland 

Innovative Kommunikationsinstrumente 
Referent: Dirk Erben, Leiter Marketing Mittelstandskunden, Telekom Deutschland

	 17:10 Uhr Leibinger Brauerei  
Crossmediale Ansprache - Zur richtigen Zeit am richtigen Ort 
	Referent: Michael Leibinger, Geschäftsführer Brauerei Max Leibinger GmbH

	 17:45 Uhr 
Fragen und Diskussion

ab	18:00 Uhr 
 Lockeres Get-together bei Abend-Imbiss und Getränken

Eine Veranstaltung des IDEE + konzeption
HUNKE
Friedrichstraße 7
88214 Ravensburg
www.hunke-marketing.de

Printpartner
Referenten von:

präsentieren

K l i n i k  I n f o  K a n a l  C H



	 Vorname + Nachname	 Funktion	

✗ ✗Teilnehmer 1

Anmeldebogen
8. Marketing-Tag Bodensee –  medien & UNTERNEHMEN am 28. März 2014

Hiermit erkläre Ich verbindlich die Teilnahme am 8. Marketing-Tag Bodensee
(Bitte die mit ✗ gekennzeichneten Felder ausfüllen und die zutreffende Eintrittsversion ankreuzen)

Anmeldung unter Fax: 07541/3858833 oder im  
	I nternet unter www.netzwerk-bodensee.com

Firma / Institution

Straße, Hausnummer

Land, PLZ, Ort

Telefon E-Mail

✗

✗

✗

✗✗

Datum / Unterschrift
✗

Normalpreis (84,03 1 zzgl. MwSt.) 	 Ermäßigter Preis (42,02 Euro zzgl. MwSt. für Netzwerk Bodensee Partner)	F reikarte

Normalpreis (84,03 1 zzgl. MwSt.) 	 Ermäßigter Preis (42,02 Euro zzgl. MwSt. für Netzwerk Bodensee Partner)	F reikarte

	 Vorname + Nachname	 Funktion	

✗ ✗Teilnehmer 2

Anmeldeschluss	 14. März 2014

Adresse und Parkmöglichkeit
SÜDKURIER GmbH, Medienhaus,  
Max-Stromeyer-Straße 178, 78467 Konstanz

Für die Teilnehmer des 8. Marketing-Tag Bodensee 
stehen eine begrenzte Anzahl von Parkplätzen zur 
Verfügung.

Teilnehmergebühr (inkl. Getränke, Mittag-Snacks und Abend-Imbiss)

Normalpreis:  84,03 1 zzgl. MwSt.

Ermäßigter Preis:  42,02 1 zzgl. MwSt. – für Netzwerk Bodensee Partner

Datenschutz	
Die Anmeldedaten verwendet der Veranstalter ausschließlich zur Organisation der 
Veranstaltung und zur Information über weitere Veranstaltungen. Mit seiner Un-
terschrift willigt der Teilnehmer einer Dokumentation und Berichterstattung über 
die Veranstaltung ein. Ton-, Bild- oder Filmaufnahmen auf der Veranstaltung sind 
nur nach Zustimmung des Veranstalters zulässig.

Teilnahme-/Zahlungsbedingungen
Die Teilnahmegebühr ist – nach Rechnungsstellung durch HUNKE – im Voraus 
durch Überweisung zu entrichten. Eine Rückerstattung ist nur bei rechtzeitiger 
Abmeldung  per E-Mail (anmeldung@netzwerk-bodensee.com) bis 5 Tage vor der 
Veranstaltung möglich. Programmänderungen aus wichtigem Anlass behält sich 
der Veranstalter vor. Für eventuell auftretende Personen- und Sachschäden wird 
keine Haftung übernommen.

medien & UNTERNEHMEN
Praxisbeispiele von erfolgreichen Unternehmen

Universität St. Gallen 
Digitale Medien zielgruppenorientiert einsetzen

Marius Hasenböhler, lic. Phil., Executive MBA HSG, Leiter Kommunikation Universität St. Gallen

Die Art und Weise, Medien zu konsumieren, verändert sich dramatisch. Das spüren nicht nur die großen Tageszeitungen und 
Publikumsmagazine – auch Unternehmen und Institutionen setzen sich zunehmend damit auseinander. Die Universität St. Gal-
len hat bewusst den progressiven Weg gewählt: Die Macher der Uni-Zeitung „HSG Blatt“ wollten ihre eigene Vision von einem 
zukunftsweisenden Medium verwirklichen. Gemeinsam mit der Agentur DACHCOM ist unter der Projektleitung von Christoph 
Matzner die Magazin-App „HSG Focus“ entstanden, das faszinierende Magazin-Tool eines zukunftsweisenden Wissenschafts-
betriebs.

Leibinger Brauerei
Crossmediale Ansprache - Zur richtigen Zeit am richtigen Ort

Michael Leibinger, Geschäftsführer Brauerei Max Leibinger GmbH

Der deutsche Biermarkt ist gekennzeichnet von einem intensiven Verdrängungswettbewerb. Einerseits ist das Angebot riesig, 
zugleich schrumpft der Bierkonsum stetig. Diesem  Umstand versucht Leibinger als regionale Privatbrauerei mit dem intensiven 
Einsatz crossmedialer Instrumente entgegenzuwirken, um seine Kunden zu halten und neue für sich zu gewinnen. Die emotio-
nale Ansprache des Verbrauchers auf verschiedenen Kanälen wird anhand einer Kampagne dargestellt.

Yvonne Villiger 
Mit Humor im Business zum Erfolg

Yvonne Villiger, Expertin für Business-Humor

Yvonne Villiger ist Expertin für Business-Humor und Buchautorin. Sie zeigt Ihnen neue Perspektiven für den erfolgreichen 
Verkauf - ganz unkonventionell und höchst motivierend dazu. Erleben Sie in dem Vortrag von Yvonne Villiger, wie Sie mit Hu-
mor Ihre Kunden in Käuferlaune versetzen können und es Ihnen gelingt, hierdurch neue Kunden zu gewinnen. Yvonne Villiger 
vermittelt Ihnen außerdem vielfältige Tipps, wie Sie sich mit Humor täglich motivieren können und somit „fit“ für Ihr Business 
sind. Seien Sie gespannt.

Telekom Deutschland
Innovative Kommunikationsinstrumente

Dirk Erben, Leiter Marketing Mittelstandskunden, Telekom Deutschland  

Die Telekom Deutschland GmbH bietet ein umfassendes Angebot an Telekommunikationsprodukten für Privat- und  
Geschäftskunden. Der deutsche Telekommunikationsmarkt wird durch schnelle Innovationen geprägt, die neue Möglichkeiten 
für den Geschäftskunden bieten. Dirk Erben wird Möglichkeiten vorstellen,  wie diese Innovationen die Kundenansprachen 
weiterentwickeln und diese an konkreten Beispielen vorstellen. 

SÜDKURIER Medienhaus
Werbeerfolg mit vernetzten Kampagnen

Michael Beyer, Anzeigenleiter SÜDKURIER Medienhaus

Kommunikation findet heute auf mehreren inhaltlichen, gestalterischen und vernetzten Kanälen statt. Noch nie gab es so viel 
Möglichkeiten, Kunden zu erreichen oder eben an ihnen vorbei zu werben. Mit gut konzipierten, crossmedialen Kampagnen las-
sen sich verschiedene Kanäle zu einem effektiven Maßnahmenbündel schnüren. Im ersten Ansatz benötigt man die klassischen 
Instrumente des Marketings - Im Rahmen seines Vortrages erläutert Michael Beyer anhand von verschiedenen praxisorienti-
erten Beispielen, wie ein mittelständisches Unternehmen die Bereiche „Print“, „Online“ und „Mobile“ im Rahmen seiner Werbung 
effizient und zielgruppengenau einsetzen kann.Der 8. Marketing-Tag Bodensee vermittelt 

Ihnen Informationen und Hintergründe rund 
um das Thema „Medien & Unternehmen”. 
Die Referenten von verschiedenen regio- 
nalen und bundesweit tätigen Unternehmen 
gehen in ihren Vorträgen u. a. auf folgende 
Fragestellungen ein: Wie können digitale 
Medien zielgruppenorientiert eingesetzt 
werden? Wie gelingt es, die Bereiche „Print“, 
„Online“ und „Mobile“ effizient miteinander 
zu verknüpfen und erfolgreich einzusetzen? 
Welche Bedeutung hat die emotionale Kun-
denansprache beim crossmedialen Einsatz 
von Kommunikationsinstrumenten?

Profitieren Sie vom langjährigen Know-how 
der Referenten und melden Sie sich direkt 
für den 8. Marketing-Tag Bodensee an. Wir 
freuen uns, Sie am Freitag, den 28. März 
2014, im Südkurier Medienhaus in Kon-
stanz zu begrüßen.

Vielen Dank für die zusammenarbeit
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UNSERE PARTNER & Unterstützer

Ablauf Wir danken für die Zusammenarbeit
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medien & unternehmen

&

28. März 2014 im SÜDKURIER Medienhaus in Konstanz

ab	12:00 Uhr 
	Eintreffen der Teilnehmer (Mittag-Snacks und Getränke) 

	 13:00 Uhr 
	Begrüßung durch Netzwerk Bodensee

	 13:15 Uhr SÜDKURIER Medienhaus 
Werbeerfolg mit vernetzten Kampagnen 
	Referent: Michael Beyer, Anzeigenleiter SÜDKURIER Medienhaus

	 13:50 Uhr Universität St. Gallen  
Digitale Medien zielgruppenorientiert einsetzen 
	Referent: Marius Hasenböhler, lic. Phil., Executive MBA HSG,  
Leiter Kommunikation Universität St. Gallen

	 14:25 Uhr Yvonne Villiger 
Mit Humor im Business zum Erfolg  
Referentin: Yvonne Villiger, Expertin für Business-Humor

	 15:00 Uhr 
Fragen und Diskussion

Kaffeepause
	 16:30 Uhr  Telekom Deutschland 

Innovative Kommunikationsinstrumente 
Referent: Dirk Erben, Leiter Marketing Mittelstandskunden, Telekom Deutschland

	 17:10 Uhr Leibinger Brauerei  
Crossmediale Ansprache - Zur richtigen Zeit am richtigen Ort 
	Referent: Michael Leibinger, Geschäftsführer Brauerei Max Leibinger GmbH

	 17:45 Uhr 
Fragen und Diskussion

ab	18:00 Uhr 
 Lockeres Get-together bei Abend-Imbiss und Getränken
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