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6. MARKETING-TAG BODENSEE -
INNOVATION & ZUKUNFT
Fr., 23. Marz 2012, 12:00 Uhr

ULl SCHUH -
BURO DER SINNE
Do., 19. April 2012, 18:30 Uhr

HOCHLAND DEUTSCHLAND GMBH
MANAGEMENT-ENTWICKLUNG
Do., 10. Mai 2012, 18:30 Uhr

WOLFORD AG -
VOM STRICKER ZUM GLOBAL PLAYER
Di., 19. Juni 2012, 18:30 Uhr

DA GEHT DIE POST AB -
EIN BLICK HINTER DIE KULISSEN
Di., 10. Juli 2012, 18:00 Uhr

1. HERBSTFEST BODENSEE -
FEIERN AUF DEM SEE
Fr., 21. September 2012, 17:30 Uhr

ALLES AL DENTE -
DIE PASTA PREMIUM AG
Do., 18. Oktober 2012, 18:30 Uhr

ERFOLGSFAKTOR MENSCH -
GESUNDHEIT MANAGEN
Do., 08. November 2012, 18:30 Uhr
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Bodensee




Sonnitay
SUDKURIER

Thurgauer Zeitung

WIRTSCHAFTS|Zeif

Magazin & Online

Radio Seefunk.

Einfach die beste Musikas

HOLZER

DRUCK UND MEDIEN

EINE INITATIVE

@@@ee.....\onder Wirtschaft
fur die Wirtschaft -+++c00 @0 @ @

Das Netzwerk Bodensee geht in sein fiinftes
Jahr. 2012 finden von Marz bis November
7 Wirtschaftstalks sowie der 6. Marketing-
Tag Bodensee statt. Hier berichten fiihrende
Vertreter international bekannter Unternehmen
in Praxisvortragen  Uber ihre Konzepte und
Erfahrungen aus unternehmerischen Schliissel-
themen und gehen auf die Herausforderungen
der aktuellen wirtschaftlichen Entwicklung ein.

Was ist das Besondere am Netzwerk Boden-
see? Es ist eine Initiative rund um den Bodensee
- von der Wirtschaft fiir die Wirtschaft. Sie
richtet sich an Unternehmer, Flhrungskrafte
und Entscheider rund um den Bodensee. Die
Veranstaltungen werden von verschiedenen
IHKs, Wirtschaftsforderungsgesellschaften und
Medien rund um den Bodensee begleitet. Neben
weiteren wichtigen Partner-Organisationen
und zahlreichen Sponsoren unterstiitzt das
Bankhaus Jungholz als Prasentationspartner
alle Veranstaltungen im Jahr 2012. Interessante
Einblicke und viel SpaB beim Netzwerken wiinscht
lhnen

Guido Hunke




Freitag, 23. Marz 2012 12.00 Uhr
Mercedes-Benz Niederlassung Ravensburg

ab
12:00 Eintreffen der Teilnehmer

13:00 BegriiBung durch Mercedes-Benz
und Netzwerk Bodensee

13:15 Thurbo AG und Tageskarte Euregio Bodensee
14:00 Telekom Deutschland GmbH

15:00 Kaffeepause

15:45 ifm-electronic

16:30 VfB Stuttgart

ab

18:00 Lockeres Get-together bei Abend-Imbiss
und Getrdnken

Bild: Mercedes-Benz

Rainer Mutschler
Geschaftsflihrer
VB Stuttgart
Marketing GmbH

Der 6. Marketing-Tag Bodensee steht unter dem
Motto ,Innovation & Zukunft" Die Referenten
von verschiedenen regionalen und bundesweit
bekannten Unternehmen gehen in Ihren Vortragen
u.a. auf folgende Fragestellungen ein: Was konnen
mittelstdndische Unternehmen vom ProfifuBball
beim effizienten Einsatz von Social Media im
Marketing lernen? Welche Schritte sind von der
Erfindung bis zum Patent notwendig um sich
gegenlber Wettbewerbern zu schiitzen? Wie
funktioniert ,Grenzenlose Mobilitat rund um den
Bodensee? Profitieren Sie vom langjahrigen Know-
how der Referenten.

Hier zwei ausgewdhlte Vortragsdetails: Rainer
Mutschler, Geschaftsfiihrer der VfB Stuttgart Mar-
keting GmbH, stellt in seinem Vortrag, anhand von
Beispielen anschaulich heraus, wie die Neuen Medien
eine zentrale Rolle im Marketing, Vertrieb und in der
Kommunikation einnehmen. Cordula ABfalg, Leiterin
Vertrieb Mittelstand Telekom Deutschland GmbH
Region Stidwest, erldutert, welche Innovationen wir
brauchen und was ein Kommunikationsunternehmen
tut, um den explosionsartigen Anstieg im globalen
Datenverkehr zu bewaltigen.




Donnerstag, 19. April 2012, 18.30 Uhr
Uli Schuh, Bliro und Kommunikationszentrum,
Kreuzdcker 4, 88214 Ravensburg

Uli Schuh, Geschaftsfiihrer

18:30 Opening
19:00 BegriiBung
19:15 Vortrag

20:15 Lockeres Get-together bei Imbiss
und Getranken

ULI_  SCHUH

Bliro- und Kommunikationszentrum

Uli Schuh
Geschaftsflihrer

Die Umgebung, in der der Mensch sich den groBten
Teil des Tages aufhalt, bestimmt seinen Charakter.
Das Biro- und Kommunikationszentrum Uli
Schuh in Ravensburg ist spezialisiert auf die
Ausstattung von Wohlfiihlblros. Als Netzwerk
verschiedenster Disziplinen, die im Rahmen eines
professionellen Mood Managements Themen wie
Akustik, Raumklima, Beduftung, Bepflanzung und
Mablierung anwenden.

Durch den Einsatz von stimmungsbildenden
Elementen werden beeindruckende und stimu-
lierende Raume geschaffen. Das Ergebnis sind
Birolandschaften, in denen die Mitarbeiter moti-
vierter und effizienter arbeiten kdnnen und die
Bliroarbeit als ein positives Ergebnis erfahren.




Dorothee Maier
Leiterin Aus-
und Weiterbildung

Die Hochland SE ist ein Familienunternenmen mit Sitz in
Heimenkirch im Allgau. Seit seiner Griindung im Jahre
1927 hat sich das Unternehmen ausschlieBlich auf die
Herstellung, die Veredelung und den Vertrieb von Kase
konzentriert. Heute beschaftigt Hochland mehr als 4.000
Mitarbeiter an 12 Produktionsstatten und erwirtschaf-
tete 2010 einen Umsatz von rund 1 Mrd. Euro. Damit
gehort Hochland zu den gréBten Kaseherstellern in Eu-
ropa. Das Unternehmen ist national und international in
allen bedeutenden Kasesegmenten vertreten. Kdse aus
dem Hause Hochland wird in rund 30 Landern vertrie-
ben. Der Name ist Synonym fiir Qualitdt und stindige
Produktinnovationen.

Donnerstag, 10. Mai 2012, 18.30 Uhr
Akademie fiir Flihrungskrafte der Wirtschaft,
Seepromenade 19, 88662 Uberlingen

Dorothee Maier,
Leiterin Aus- und Weiterbildung

18:30 Opening
19:00 BegriiBung Hochland wurde 2010 beim Unternehmenswettbewerb

des Great Place to Work Instituts bereits zum zweiten
19:15 Vortrag Mal als einer der 100 besten Arbeitgeber Deutschlands,
fuir seine besondere Qualitat und Attraktivitat als Arbeit-
geber ausgezeichnet und ist ein Vorbild in Sachen Mitar-
beiterorientierung und Unternehmenskultur. Im europa-
ischen Vergleich zahlt Hochland zu den 100 attraktivsten

Arbeitgebern.

20:15 Lockeres Get-together bei Imbiss
und Getranken

Einen wesentlichen Baustein innerhalb der Personal-
entwicklung von Hochland, auf dem Weg vom Mittel-
standler zum international ausgerichteten Konzern,
stellt die internationale Management-Entwicklung in der
Hochland-Gruppe dar. Es geht darum, das internationale
HOCHLAND-"Netzwerk" zu starken und auszubauen und
ein Ubereinstimmendes Verstdndnis von Fihrung im
internationalen Management und bei den Nachwuchs-
fihrungskraften zu entwickeln.
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DIE AKADEMIE
fiir Fihrungskrafte



Dienstag, 19. Juni 2012, 18.30 Uhr
Wolford AG, Wolfordstr. 1,
A-6901 Bregenz, Osterreich

Sabine Labonte, Corporate Communications
Catherine Grandjean, International Fashion PR

18:30 Opening
19:00 BegriiBung

19:15 Filmvorflihrung und
Unternehmensprasentation

20:15 Lockeres Get-together bei Imbiss
und Getranken

Woltord] |

Wolford
Headquarter

Mit einer kurzen Filmvorflihrung werden Sie hinter
die Kulissen des Unternehmens gefiihrt und erleben
den Weg vom Garn zum Strumpf und lernen anhand
einer Unternehmensprdsentation Eckdaten der (ber
60jahrigen Unternehmensgeschichte kennen. In
dieser Zeitspanne entwickelte sich das Unternehmen
vom reinen Beinbekleidungs- und Bodyanbieter zu
einer internationalen Premiummarke mit breitem
Produktportfolio und steht nicht nur fir hochste
Qualitdt und innovative Stricktechnologie, sondern
auch flr Kreativitdt und Luxus.

In seinen flnf Produktgruppen Ready-to-wear, Legwear,
Lingerie, Swimwear und Accessoires bietet die Marke
Essentielles fiir die Garderobe. Modelle, die durch eine
nur behutsame Einbeziehung aktueller Trends stets
zeitlos sind, die weibliche Silhouette ideal stilisieren und
den Anspruch erheben, einzigartig und unverwechselbar
zu sein. Neue Technologien und Fertigungstechniken,
ein ausgepragtes Modegespir und die Verwendung
exklusivster Materialien machen Wolford in ihrer
Branche heute zu einer Osterreichischen Marke mit
globaler Bedeutung und Prasenz.

Die Wolford Aktiengesellschaft mit Hauptsitz im
osterreichischen Bregenz unterhalt weltweit 14 Toch-
tergesellschaften und vertreibt ihre Produkte in rund 65
Landern.




DIE AKADEMIE
fiir Fiihrungskrafte

Baden-Wiirttemberg

Justizvollzugsanstalt Ravensburg
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Dienstag, 10. Juli 2012, 18:00 Uhr
Im Briefzentrum der Deutschen Post AG,
HerknerstraBBe 10, 88250 Weingarten

Helmut Rossol
Leiter Direkt Marketing Center Ravensburg

18:00 Opening

18:15 BegrlBung und Vorstellung
Direkt Marketing Center

19:00 Fihrung durch das Briefzentrum

20:15 Lockeres Get-together bei Imbiss
und Getrdnken

DIALOG MARKETING

Helmut Rossol
Leiter Direkt Marketing
Center Ravensburg

Seit 1997 sortiert das Briefzentrum in Weingarten
die eingehende und abgehende Post fir alle
Postleitzahlen die mit ,88" beginnen. Im ver-
gangenen Jahr hat die Deutsche Post in ihre
Briefsortiermaschinen in Weingarten investiert.
Schneller, besser und effizienter ist die neue
Technik. Rund 240 Mitarbeiter/innen sorgen in
Weingarten taglich dafiir, dass bis zu 1,5 Millionen
Briefsendungen sortiert und vorbereitet auf den
Weg gebracht werden.

Erleben Sie an einem kurzweiligen Abend in welch
atemberaubendem Tempo Ihre Briefsendungen sor-
tiert werden. Lernen Sie die High-Tech-Welt des
Briefzentrums Ravensburg in Weingarten kennen.
Erfahren Sie dazu, wie Sie mit Dialogmarketing
erfolgreich und effizient Ihre Werbung optimieren.
Anhand von Praxisbeispielen zeigen wir lhnen
Lésungen zur Gestaltung und Umsetzung von
Werbemitteln.




17:30
18:00
18:10
19:45
20:00

Freitag, 21. September 2012, 17.30 Uhr
MS Lindau, Friedrichshafen

Zustieg der Géaste

BegriiBung durch Netzwerk Bodensee
Ablegen des Schiffes

Riickkehr in den Hafen

Lockeres Get-together bei Imbiss
und Getranken

| play s

MS Lindau _——
Bodensee Schiffsbetriebe - == =

Das Netzwerk Bodensee feiert im September
sein 5-jahriges Bestehen. Anldsslich dieses Jubi-
laums gibt es ein neues Event: Das 1. Herbstfest
Bodensee.

JFeiern auf dem See" - unter diesem Motto steht
das 1. Herbstfest Bodensee, des Netzwerk Boden-
see. Gemeinsam mit lhnen sowie mit unseren
Partnern und Sponsoren wollen wir einen gesel-
ligen Abend auf dem Bodensee verbringen. Nutzen
Sie die entspannte Atmosphare auf der MS Lindau,
um neue Kontakte zu knlipfen oder bisherige Be-
ziehungen zu intensivieren.

Im Laufe des Abends erfahren Sie - in einem kurzen
Vortrag - aktuelle Details zu einem sozialen Pro-
jekt, welches das Netzwerk Bodensee in Koopera-
tion mit der ETL Kindertradume Stiftung zugunsten
des Jugendwerk Hegau durchfihrt.

CINNERLTRAUME

Eine Stiftung der ETL-Gruppe




Donnerstag, 18. Oktober 2012, 18.30 Uhr
Pasta Premium AG, Breite Str. 2c,
CH-8500 Frauenfeld, Schweiz

Beat Griiter
CEO

18:30 Opening
18:45 BegrliBung

19:00 Betriebsflihrung durch
die Pasta Premium AG

20:00 Gemeinsamer Pasta-Plausch und
gemutliches Get-together

onsea LICIULUIE ns

Beat Griiter
CEO, Pasta Premium AG

Innovation aus Tradition: Die Pasta Premium
AG in Frauenfeld schreibt mit den groBen Tradi-
tionsmarken Bschissig, Ernst, La Chinoise und
Ami einen wesentlichen Teil der Schweizer Teig-
warengeschichte fort. Jeder dieser Marken besitzt
eine eigene Geschichte - die ldangste davon ist
sogar lber 150 Jahre alt! Die Pasta Premium AG
ist zudem der einzige Hersteller, der Produkte
mit dem Swissness-Siegel, ,100% Schweizer
Freilandhaltungseier”, anbieten kann.

Ein lohnender Blick tber den Tellerrand: CEO
Beat Griter gewahrt den Teilnehmern nicht nur
Einblicke in die spannende Herstellung der groBen
Traditionsmarken. Der Pasta-Profi aus Leidenschaft
berichtet auch dariber, wie sich das Unternehmen
fit flr die Zukunft macht. Mit einer Mischung aus
langjahriger Erfahrung und Know-how, neuster
Technologie und Innovationsgeist hat sich die Pasta
Premium AG fir die Zukunft bestens gerlstet, um
die Konsumenten weltweit mit feinen Teigwaren, in
bester Schweizer Qualitdt, verwdhnen zu konnen.

Im Anschluss an die Flihrung haben die Teilnehmer
bei einem gemitlichen Zusammensein die Mdg-
lichkeit, die Bestseller zu verkosten. Mit al dente
Garantie!
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Donnerstag, 8. November 2012, 18.30 Uhr
S & H Bodensee Steuerberatungsgesellschaft mbH,
MoltkestraBBe 4, 78467 Konstanz

Dr. Raymond Best
Mannschaftsarzt VfB Stuttgart &
Gesellschafter der SpOrt Medizin Stuttgart GmbH

18:30 Opening
19:00 BegriiBung
19:15 Vortrag

20:15 Lockeres Get-together bei Imbiss
und Getranken

ETL | S&H Bodensee

Steuerberatung in Konstanz

GENO

FinanzService eG

Mannschaftsarzt VfB Stuttgart

Dr. Raymond Best

& Gesellschafter der SpOrt
Medizin Stuttgart GmbH

Rehabilitation, Sportmedizin und Prévention sind
nicht nur fur FuBballprofis wichtig. Insbesondere
die Pravention sorgt fiir Wohlbefinden und Hochst-
leistung - sie garantiert somit ein wichtiges Stlick
Lebensqualitat.

Durch gezielte Vorbeugung konnen viele Krank-
heiten und Verletzungen verhindert werden.
Dabei sind nicht nur die medizinischen Vorsorge-
untersuchungen der Schliissel zum Erfolg. Da vor
allem im Bereich der Pravention wichtige Elemente
leicht erlern- und umsetzbar sind, kann jeder
sein eigener, erfolgreicher Gesundheits-Manager
werden.

Egal, ob Sie aktiver AmateurfuBBballer oder Frei-
zeitsportler sind, oder sich ganz privat fir ein
ganzheitliches Wohlbefinden interessieren. Die VfB
Reha-Welt und die SpOrt Medizin Stuttgart GmbH
haben es sich zur Aufgabe gemacht professionelle
Versorgungspakete in diesem Bereich anzubieten
- auch werden Firmen individuelle Gesundheits-
Eventsals Highlightin einer sportlichen Atmosphare
angeboten.
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Die Planungen des Netzwerk Bodensee reichen be-
reits in das Jahr 2013. Der Marketing-Tag Bodensee
ist wieder der Start flr die Veranstaltungsserie. Die
Gemeinde Hagnau am Bodensee wird dann unser
Gastgeber sein. Das Motto des 7. Marketing-Tages
lautet: ,Freizeit & Tourismus" Unterschiedliche
namhafte Unternehmen stellen die Entwicklungen
ihrer Produkte und Dienstleistungen aus Marke-
ting- und Produktsicht praxisorientiert vor. Lassen
Sie sich Uberraschen.

Eingebettet in idyllischer Landschaft, umgeben
von Natur und Ruhe, bietet Hagnau am Bodensee
einen attraktiven Rahmen flir den 7. Marketing-
Tag Bodensee. Das malerische Dorf strahlt noch
die Gemutlichkeit vergangener Tage aus, bietet
mit einem kulturell regen Dorfleben aber auch
tber das ganze Jahr ein abwechslungsreiches Ver-
anstaltungsprogramm. Es ist zu spiren, dass in
Hagnau Tradition und Genuss geliebt und gelebt
WEE

Hagnaus Geschichte ist untrennbar mit dem Wein-
bau verbunden. Die an den sonnigen Stidhdngen
reifenden Trauben werden unter Berticksichtigung
okologischer Aspekte zu Spitzenweinen gekeltert,
die in internationalen Wettbewerben bereits mehr-
fach mit goldenen Medaillen und Pradikaten pra-
miert wurden. Heinrich Hansjakob, der von 1869
bis 1883 Pfarrer in Hagnau war, griindete 1881 in
seiner Gemeinde die erste Winzergenossenschaft
Badens und trug damit zur Rettung des traditions-
reichen Weinbaus am Bodensee bei.
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www.netzwerk-bodensee.com

Mdullerstr. 12 - 14
88045 Friedrichshafen
info@netzwerk-bodensee.com

HUNKE

Zwergerstr, 15

88214 Ravensburg
www.hunke-marketing.de
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